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Deveras que este pais es
generoso: si ya elevaron el
gansito ala categoria de sello
postal, ya mero naturalizaran a
Mickey Mouse.
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El gansito Marinela, presente en sello postal

[ DAVID CARRIZALES

CORRESPONSAL

MONTERREY, NL, 13 DE DICIEMBRE. | N-
telectuales de Nuevo Leon
repudiaron la emisién de un
timbre postal con una vifieta
del gansito Marinela, emble-
matico producto de Grupo
Bimbo, empresa que de co-
mun acuerdo con el Servicio
Postal Mexicano (Sepomex)
decidi6 conmemorar en esa
forma que e pastelillo cum-
pli6 recientemente 50 afios de
estar en el mercado.

El escritor regiomontano
David Gonzélez Cantu consi-
der6 como “una burla’ que
en la estampilla, donde apa-
recen 10s rostros de cinco ni-
flosy lafrase “lanifiez, el fu-
turo de México”, se haya
colocado la figura del gansi-
to como si fuera derecho de
los nifios consumir comida
chatarra.

Expuso que no seria des-
cabellado que la decision de
promover uno de los princi-
pales productos de Bimbo,
“como si fuera motivo de
fiesta nacional”, fuera un
“pago de facturas’ de Felipe
Calderén a empresario Lo-
renzo Servitje, quien fue uno
de sus principales impul sores
en la campafia por la Presi-
dencia de la Republica.

Afirmé que es lamentable
gue desde el gobierno fede-
ral se promueva este tipo de
valores, en lugar de promo-
ver el conocimiento y la
apreciacion de la historia, la
cultura y el arte nacional e
internacional .

“¢Qué sigue ahora; van a
hacer una estampilla con €l
bebé Gerber o los pafiales de-
sechables de una marca ami-
ga?’, cuestiond el también
activista social por la ecolo-
gia, quien reconoci6 ser afi-
cionado alafilatelia

El historiador José Jaime
Trevifio Villarreal sefid6 que
los sellos postales deber ir en-
focados més hacia la cultura,
para dgjar constancia de he-
chosy personagjes de la histo-
rig, ciencia o el deporte, més
que dar publicidad a un em-
blema comercial.

Sostuvo que la produccion
del sello es alin més deplora-
ble, porque los timbres son
emitidos por una entidad pu-
blica. Acot6 que s una em-
presa privadatiene alguna ce-
lebracion o aniversario,

Intelectuales de NL califican de burla la
emisiéon: “ligan a la nifiez con comida chatarra”

“cuenta con medios y recur-
sos suficientes para hacer lle-
gar su mensge a todos los
mexicanos, porque su canal
de distribucion es enorme.

“Al rato haran un hillete
de la Loteria Nacional; creo
gue no hay que perder €l rum-
bo en ese sentido. Ya lo han
hecho con figuras de la tele-
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Unas 250 mil estampillas de correos fueron emitidas para conmemorar

al emblematico producto de Grupo Bimbo

vision comercial. Por eso
creo que hay que poner un
hasta aqui a esta situacion;
que no se desvien los propo-
sitos de una institucién como
el Servicio Postal Mexicano”,
indico Trevifio Villarrea.

El administrador local de
Sepomex, Daniel Coronado
Bustos, defendi6 la emision
de los sellos, ya que, asegu-
ré, “no estan promocionan-
do un articulo de consumo;
hasta donde sé estan cele-
brando el aniversario de un
producto de una empresa
mexicana muy grande (con
presencia en 14 paises) y
que es gemplo internacio-
nal. Si la gente quiere ver €l
lado negativo, pues escu-
charemos cualquier canti-
dad de historias”.

El responsable de la ofici-
na de correos que se localiza
en el antiguo Palacio Federal,
en el centro de Monterrey, Jo-
sé Luis Garcia, sefial6 que €l
emblema del gansito Marine-
la no tiene impreso €l valor
de porte y no es obligacion
que los usuarios de correos |0
adhieran en los sobres o los
paguetes que remiten.

También rechazé que se
promocione €l producto de
Grupo Bimbo. “La empresa
hace un homenaje a los pe-
quefios, y en la estampilla
sobre los derechos de la ni-
fiez adhiere la imagen del
gansito, que no lleva ningu-
na marca o emblema comer-
cial”, sefialo.

Comenté que el nuevo
timbrellegé aMonterrey el 5
de diciembre y durante dos o
tres meses estara a disposi-
cion delos coleccionistas; en
febrero 0 marzo se pondra a
la venta para las personas
que requieren los servicios
de correos.

Reconocié que en 28
afos que tiene en Sepomex
no recuerda que haya apare-
cido otro sello que fuera
acompafiado por una vifieta
que careciera de valor de
porte, como es el caso del
gansito Marinela, lo cual
podria determinar que incre-
mente o disminuya el interés
de los coleccionistas por ad-
quirir el timbre postal, cuya
emision nacional fue de 250
mil estampillas.




